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GIRIS

Hemen hemen biitiin kiiltiirlerde diigiin, ¢ok kisisel bir olgu olup, unutulmaz bir
sekilde kutlama yapilmasini gerektiren 6nemli bir yasam olayini ifade etmekte-
dir. Diigiinlerde, ciftlerin hikayelerini anlatan bir téren tasarlamasi nedeniyle;
insanlar, mekan ve hazirlik siireci bir diigiiniin temel unsurlarini olusturmakta-
dir. Her ciftin motivasyon kaynaklari ve tercihleri farkl olsa da sevgiyi, 6zel ve
kalici bir sekilde kutlamanin derin 6zlemi tarih boyunca ve Kkiiltiirler arasinda
tutarlilik géstermistir. Diigiin turizmi, evlenmek veya bir diigiinii kutlamak ama-
ciyla uluslararasi seyahat etme eylemi, son yillarda giderek daha popiiler bir hale
gelmistir (Major vd., 2010: 249). Diigiinler her ev sahibi destinasyonu, kendisini
0zel bir yasam olayi ile unutulmaz bir sekilde anilabilecegi bir yer olarak pazar-
lamak i¢in ¢esitli firsatlar saglayan bir meta haline doniistiirmiistiir (Boden,
2001).

Giiniimiizde diigiin turizmi, seyahat ve turizm sektoriinde faaliyet gésteren islet-
meler acisindan hayati bir 6neme sahiptir (Wood, 2019). Diigiin turizmine yone-
lik yillik harcamalarin diinya genelinde 16 milyar ABD dolari oldugu tahmin edil-
mektedir. Diiglin turizminin genel turizm sektoriindeki gelir payinin 6niimiiz-
deki yillarda daha da artmasi beklenmektedir. Genellikle egzotik destinasyonlar-
daki otel, tatil koyii ve kruvaziyer hatti sirketlerindeki artisla birlikte havayolu
sirketlerinin ugus baglantilarindaki artis da ciftlerin tercih ettikleri destinasyon-
larda evlenmelerini kolaylastirmaktadir.

Diigiin turizmi, baz1 gelisen turizm alanlar1 ve yerel ekonomiler i¢in adeta ana
gelir kaynagi haline gelmis bulunmaktadir (Wood, 2019). Ayrica, online seyahat
acentelerinin biiylimesi de ciftlerin biitcelerine ve diigiin i¢in gelen konuk sayi-
sina gore istedikleri destinasyon diiglin paketlerini arastirmalarini, hatta se¢im
yapmalarini saglamaktadir. Dolayisiyla diinya turizm pastasindan daha fazla pay
almak ve rakiplerine kars1 avantaj elde etmek isteyen seyahat isletmelerinin,
destinasyon diigiinii isteyen ciftlerin tercihlerini anlayarak buna hizli bir bicimde
ayak uydurmalari gerekmektedir.

Tiirkiye'deki durum ve yerli alanyazin incelendiginde, uluslararasi alanyazindaki
ve turizm pratigindeki 6nemine ragmen, her ne kadar bu pazar icin gerekli ko-
sullara sahip olsa da diiglin turizmi konusuna Tiirkiye’de yeterince 6nem veril-
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